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�Globalūs tyrimai

�40 metų patirtis dirbant su viešuoju sektoriumi

�Tyrimų objektai: industrijos, šalys, vartotojai

�Knygos, ataskaitos, sindikuota duomenų bazė, ad-hoc projektai

�800 analitikų 80-yje šalių

�Regioniniai tyrimų koordinavimo centrai
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80 šalių
85% pasaulio gyventojų
98% globalių vartotojų išlaidų



4

Alcoholic Drinks

Beauty & Personal Care

Clothing & Footwear

Consumer Appliances

Consumer Electronics

Hot Drinks

Housewares

Luxury Goods

Packaged Food

Pet Care

Consumer Finance

Travel & Tourism

Retailing

Consumer Foodservice

Industrial

Ingredients

Packaging

Consumer Products Services Suppliers
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Consumer Health

DIY & Gardening

Eyewear

Fresh Food

Health & Wellness

Home Care

Personal Goods

Soft Drinks

Tissue & Hygiene

Tobacco

Toys & Games

Countries and Consumers

Countries and Consumers

Consumer Trends & Lifestyles

Economy, Finance  & Trade

Government, Labour & 
Education

Income & Expenditure

Population & Homes

Industry, Infrastructure &
Environment

Technology, Communications &
Media
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Global BriefingsCompany Profiles

DUOMENŲ FORMATAI
PASSPORT

Statistics
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Country Reports City Briefings 
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10„AD-HOC“ PROJEKTŲ RŪŠYS
Šalių ir prekių ženklų analizė
Produktų įvedimo į rinką vertinimas
Šalies patrauklumo įvertinimas
Pradinė galimybių analizė
Strateginės prezentacijos

Prekių kategorijos 
analizė

Žinios apie konkurentų 
veiklą

Konkurentų analizė ir charakteristikos
Prekių kategorijų ir konkurentų
įvertinimas, jų veiksmų stebėjimas
Įmonių ir ūkio šakų palyginamoji analizė
Ūkio šakos stebėjimas

Vartotojų apklausos
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Tiekimo ir vertės 
grandinės analizė

Makro tendencijų 
analizė

Pardavimo taškų
analizė

Vartotojų apklausos
Mega tendencijų analizė
Ekspertų nuomonių įvertinimas
Tendencijų kitimo įvertinimas 

Pakuotės ir prekės sudėties analizė
Atliekamų funkcijų analizė
Platintojų ir didmenininkų charakteristikos
Vertės grandinės analizė
Vartotojų nuomonės tyrimai

Mažmeninės prekybos kainų analizė
Mažmeninės prekybos taškų
išsidėstymas
Mažmeninės prekybos tinklo išvystymas
Mažmeninės prekybos įmonių firminių
prekių ženklų nagrinėjimas
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THANK YOU!

Robertas Lapusinskis
Client Development Executive
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